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Si elige la categoria CAMPESINOS desplegard Unicamente los sectores y las actividades permitidas parala Economia Campesina de acuerdo alos indicado en
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¢Es un proyecto asociativo? NO ¢Cudntas personas hacen parte del grupo asociativo? 1

¢Cuenta con un lugar de operaciones? N

Para desarrollar su iniciativ a productiv a, unidad productiv a, unidad econémica, modelo o plan de negocio Atencién a esta
debe contar con un lugar de operaciones. Sillega a ser beneficiario de los recursos del Fondo Emprender, en el informacion
momento de la suscripcién del contrato de cooperacion empresarial, se debe evidenciar la gestion del sitio de
operaciones; para este caso, se solicita que, se presente uso de suelos donde se tiene planeado realizar la
actividad econdmica y el certificado de tradicién donde se demuestre la sana posesidon del inmueble o
certificacion de la sana posesion(Alcaldia). Si el predio estd en sucesion se recomienda haber iniciado el
proceso o iniciarlo y que se cuente con la autorizacion de todos los inv olucrados.

El plazo mdximo serd no mayor a un mes de la suscripcién del acta de inicio del contrato de cooperacién
empresarial para estos documentos. En caso de superar este plazo, el contrato de cooperacién empresarial se
terminard unilateralmente, porlo que es fundamental prev er el lugar de operaciones de su iniciativa

productiv a, unidad productiv a, unidad econémica, modelo o plan de negocio desde este momento, la

formulacion.
Al tomar la decision de desarrollar unainiciativa productiva, unidad productiva, unidad econémica, modelo o plan de

negocio es importante tener clara lainformacion de 3Qué queremos hacer? 3Cémo lo vamos a hacer? Que vamos a
vender? 3Quien nos va a comprar? entre otros. Con el acompanamiento del SENA, vamos a orientarlo para que construya su
iniciativa productiva.

groductivo wnidad
a

R RS el SR ALABAN iy Sgiy0: DIHCENCIE '

g \/_//




I el 3 W |

INSTRUCCIONES GENERALES:

Para el diligenciamiento de esta herramienta, se debe tener el acompainamiento del Centro de Desarrollo Empresarial del SENA
mads cercano, donde el equipo de profesionales realizard unos talleres para guiarlo enla construccion del proyecto y el
diligenciamiento de esta herramienta. Diligenciar solamente las celdas sombreadas en gris. Se solicita mantener la estructura original
de la herramienta, sin realizar cambios en las columnas, pestaiias, férmulas, formatos de celdas o cualquier ofro elemento que afecte
su integridad.

1.; QUIEN ES EL CLIENTE DE SU INICIATIVA? (Quien compra mis productos o servicio

En este espacio debe identificar claramente a su cliente, es decir, la persona o grupo que le va a comprar los

productos o servicios. Escribalo con el mayor detalle posible: quién es, como vive, qué edad tiene, qué gustos o

necesidades tiene y por qué le compraria. Laidea es que lo describa como si estuviera hablando de un hijo o de un

familiar muy cercano, conociendo sus costumbres, o que le gusta y lo que necesita.

CARACTERISTICAS DEL CLIENTE O CONSUMIDOR

En este espacio describalas caract eristicas del cliente o consumidor que
comprard su product o o servicio. Indique donde vive (vereda, municipio o
ciudad), su estrat o, edady género. Explique su capacidad de compra, es decir, si
tiene los ingresos suficient es y la frecuencia para poder pagar por el product o o
senvicio. Sefiale si trabjay en qué, si tiene hijos y si vive en casa propia o en
ariendo. También describasus habitos de consumo, como cada cudnt o compra,
qué cantidad consume y qué prefiere ol moment o de elegir. Incluya cifras o

estadisticas que ayuden a mostrar mejor est e perfil.

CUALIDADES DEL CLIENTE O CONSUMIDOR
En est e espacio debe desciibir con det dlle como es su cliente en cuantoa
qustos y preferencios. M encione qué cosas le gustan, qué le damiedo, qué lo
hace felizy cudles son sus valores. También puede cont ar qué le gusta comer, si
disfrutavicjoru ot ras actividades que hagan parte de su vida. Laidea es conocer
ol cliente como aun familiar cercano, ent endiendo sus costumbres,
motivaciones y forma de vivir, para saber mejor cémo ofrecerle el producto o

servicio.

CLIENTE

Los clientes de lainiciativason product ores agropecudrios dedicados a
actividades agricolas, pecuarias y piscicolas, ubicados pincipamente en los
municipios de las provincias de Sugamuxi y Tundama, en el depart ament o de
Boyacd. Entre ellos se encuentran cultivadores de tubérculos, frutas y hort dlizas,
ganaderos de came y leche, piscicult ores y demds product ores rurdles que
requieren soluciones para el dmacenamient oy aprovechamient o eficient e del

recurso hidrico.

Cortes ponden a pequefios, medianos y grandes product ores rurdles,
pert enecient es a estratos socioeconémicos entre 2y 6, hombres y mujeres con
edades comprendidas entre los 18y 80 afios. Lamayoria cuenta con vivienda

propiay nicleos familiares conformados por dos a cuatro hijos.

Los clientes buscan soluciones duraderas y eficientes que les pemitan
aimacenar agua durant e épocas de escasez mejorarla product ividad de sus
cultivos y actividades pecuarias, y reducirlos riesgos asociados ala variabilidad
climética. Son personas trabajadoras, comprometidas con el desarollo de sus
actividades productivas y con una fuerte vocacion porel trabajo rurdl. Valoran la
calidad, la durabilidad y la garant ia de los product os y servicios que adquieren, asi
como el cumplimient o de los tiempos de entregay de los compromisos
establecidos.

Prefieren proveedores que les binden confianza, asesoria técnicay
acompaniamient o durant e la ejecucion de los proyect os. Les int eresaredlizar
inversiones que generen beneficios alargo plazo para sus unidades productivas y

sus familics.

CONSUMIDOR

Su capacidad de compra proviene de los ingresos generados porla
comercializacion de product os agricolas, leche, ganado, peces y o os bienes
agropecuarios. Adicionalmente, algunos acceden alineas de financiacion y
créditos para el sect or ural, como los ofrecidos por FINAGRO y entidades

ase redliza

financieras. La adauisicién de ytanques en

de manera ocasiondl, generalment e cuando requieren mejorar la disponibilidad

S0n personas respet uosas, responsables y participativas en actividades
comunitarics, asociaciones de product ores y event os locdles. Valoran la
integracion familiary comunit aria, disfrut an de actividades recreativas y de
esparcimient o, y buscan mejorar continuament e sus condiciones de vidayla

sost enibilidad de sus explot aciones agropecuarics.

Elcliente es el
que paga por el
producto y
puede ser
diferente al que
lo consume
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2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA O NECESIDAD QUE SE PRETENDE SOLUCIONAR

En este espacio se responde ala pregunta sCudl es el problema o necesidad que se pretende solucionar? ;Como le

estoy ayudando al cliente? Ojo! No es su problema personal o del grupo asociativo, sino el problema o necesidad del

posible cliente del punto anterior.

Los productores agropecuarios presentan dificultades para almacenar y conservar el agua de manera eficiente debido alas pérdidas
ocasionadas por filtraciones, deterioro y baja capacidad de retencién de los pozos y tangues tradicionales. Esta situacién genera desperdicio
delrecurso hidrico, incrementalos costos de producciény afectala productividad y rentabilidad de las actividades agricolas, pecuarias y

piscicolas.

Adicionalmente, la variabilidad climaticay los periodos de escasez de agua limitanla disponibilidad del recurso parariego, consumo animal y

otros procesos productivos, poniendo enriesgo la continuidad y sostenibilidad de las unidades agropecuarias. Por ello, los productores requieren

soluciones de almacenamiento de agua seguras, duraderas y eficientes que les permitan optimizar el uso del recurso hidrico y fortalecer el
desarrollo de sus actividades productivas.

N

sPorquéy
cémo
selecciond
esta

\ iniciativa?

LA COMPETENCIA (Quien mas lo hace?)

Siempre hay competencia, hay que reconocerlo y son esos que hacen lo mismo que queremos hacer, o los que con su
producto o servicio reemplazan lo que queremos hacer, describa tres (3) competidores y en qué se diferencia de ellos.

Precio

Ventajas del competidor

Desventajas del competidor

Nombre del Localizacion geogréfica Producto o A o
. L L. (Solo colocar comparado conlainiciativa comparado conlainiciativa
competidor (Departamento, Municipio) Servicio valor §) que se postula que se postula
Julio Perez Boyacd - Sogamoso Impermeabilizacion de 18.000/M2 * Buen conocimiento delaparte  |* Poca expansion del negocio a
pozos e instalacion de técnicay del negocio nivel regional o nacional *Limitada
tanques en *Cumplimiento en las entregas dis ponibilidad de tiempo y
geomembrana *Calidad en el servicio capacidad inst alada para at ender
aclientes nuevos
Seinco Plast BogotaD.C. Fabricaciénde 20.000/M3 * Empresa consolida en el negocio, |* Minimo cubiimiento en lazona
geomembranas fabricant e de geomembranas de Boyacd *Poco cobert ura de
Impermeabilizacion de *Cobert ura a nivel nacional servicios de mantenimientoy
pozos e instalacion de posventaen Boyacd
tanques en
qeomembrana
Prolimplast & GM BogotaD.C. Importacién, 22.000/M2 *Empresa grande con economias  |*Poca coberturaen el

suministro e instalacion
de geomembranas
parapozozy tanques

de escalasignificativas en sus
procesos y product os *Porser
import ador el mat erial principal
(geomembrana) tiene un precio

muy competitivo

Depart ament o de Boyacd *Poca
cobert uray dis ponibilidad de

servicios posventaen Boyaca




Conclusién: Segun lo analizado, sCudl considera que son esas v entaja competitivas que tiene la inciativa a postularse frente a la
competencia?

*Alta disponibilidad y oport unidad para prest arservicios posvent a de las geomembranas inst aladas y tanques respect o de cumplimient o de garantias, mant enimient os y requerimient os de los clientes
en lazona de Boyacd. *Acompaiiamientoy asesoria alos clientes para definirlas soluciones mas idoneas asus necesidades en cuanto almpermedbilizacion de pozos e inst alacion de tanques en

geomembrana.

DESCRIPCION DEL PROYECTO (Qué es lo que voy a ofrecer?)

AQui debe explicar en qué consiste su iniciativay qué la hace diferente de las demds. Sefiale cudl es la ventaja que tiene frente a
otfros productos o servicios que ya existen en el mercado. Describa ese detalle especial, Unico o distintfo que le agrega a su
producto o servicio y que hace que el cliente lo prefiera, ya sea por su calidad, el precio justo, la forma en que se produce, el
cuidado con que se entrega o cualquier otro aspecto que lo haga sobresalir.

Fortalecer la capacidad de almacenamiento y conserv acion del recurso hidrico en el sector
. . q Elempio: Nuestro locd ayuda  los suarios a
El proyecto consiste en:  agropecuario. crear una experiencia en fomo al consumo de
" . " ) . o . N café, e infegrario en la vida daria de sus clentes
Mediante laimplementacién de sistemas de impermeabilizaciény tangues en geomembrana, contribuy endo a la eficiencia hidrica, a fravés del control a lamayor parte dela
mejorar larentabilidady sostenibilidad productiva cadena de suministro del café que comprende el
cullivo, tostado y distibucion, mediante un
ambiente acogedor, ranquio, con misica suve
¥ permiiendo un frafo persondizado e infimidad
Ahora, de acuerdo con la sesidon de entrenamiento, describa la propuesta de v alor: conelclente..

Nuestro: proyecto: reservorios y de tanques en geomembrana

Ayuda: alos productores agropecuarios a almacenar y conservar el agua de manera eficiente
Que: comprende el suministro, instalaciény mantenimiento
Mediante: unservicio a precio justo, de alta calidad atendiendo oportunamente y ensu domicilio las necesidades del cliente

5. PRODUCTOS O SERVICIOS

Relacione los productos o servicios a ofrecer al cliente. Describalos, indique cual es la unidad de medida (Libras, Kilos...),
presentacion. Agripelos en Unicamente tres (3) productos o servicios. /_\

Por elempio:
Producto: Huevo AAA
Descripcion: Huevo

U nidad de present acion

i Descripcion Unidad de medida AMA de galing felz
Nombre del producto o servicio d cliente Unidod medo
evo por unidad
Impemeabilizacién d dos con s HDPE, Clente: Bandeja x 0
huevos
Reservorios de aguarurales en termofusionadas de alt a durabilidad y resist encia quimicay
geomembrana mecadnica M2 M2

Fabricacion de tanques en geomembrana temofusionada,

Tanques en geomembrana con estruct ura en malla elect rosoldada M3 M3

6. PROCESO TECNICO

Explique de forma clara cémo se hace su producto o se presta el servicio, paso a paso desde el inicio hasta la entrega
al cliente (por ejemplo: preparar el terreno o el lugar, comprar insumos, producir/sembrar, cuidar y controlar plagas,
cosechar o elaborar, seleccionar, empacar, aimacenar y transportar; en servicios: recibir al cliente, hacer la atencién,
revisar calidad y cobrar). Escriba cada actividad tal como ocurre, diciendo quién la hace, con qué herramienta o
equipo y cudnto tiempo tarda; si aplica, mencione en qué épocas del ano se realiza (temporadas). No olvide contar lo
que lo hace diferente, como usar insumos amigables con el ambiente (fungicidas o controladores biolégicos), buenas
précticas (ahorro de agua y energia, manejo de residuos), empaques retornables o recetas/procesos propios. Si
corresponde, incluya medidas de higiene y seguridad que aplica en el proceso.

En el siguiente cuadro colocar la informacién solicitada en las casillas en gris, del producto o servicio 1 descrito anteriormente




Reservorios de agua rurales en geomembrana

Actividad arealizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad
(Ej: Administrador, operario,
v eterinario, agrébnomo)

Visita al cliente: deteminarsus necesidades concret as, fomar

M edio de transport e, decametro,
metro, GPS, celular, libret a de

medidas en campo, fot ografias del reservorio aimpemeabilizar |05 dias apunt es, esfero | Administrador
Elaboracion de cdlculos, planos, cantidades de obra, Comput ador, impres ora, esciit orio,
presupuest oy cotizacion 05 dics pepeleria |Administrador
|Adquisicién y transport e de mat eridles: compra de mat eridles y Trans port e de carge, geomembrana
transport e hast a el lugar de la obra 1dia HDPE calibre 30-50 Trans port ador
M aquina soldadora de cuna
Elecucion de la obra: impermeabilizacion de reservorio con calient e para geomembrana,
geomembrana 1-5dias maquina extrusora para Operario
M aquina soldadora de cuna
Control de calidad de la obra: pruebas de hemeticidad, calient e para geomembrana,
veificacion de pegues 05dis maquina extrusora para Operaiio
Entrega de laobradl cliente 2 horas M edio de transporte |Administrador

En el siguiente cuadro colocar la informacién del producto o servicio 2 descrito anteriormente

Tanques en geomembrana

Actividad arealizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad
(Ej: Administrador, operario,
v eterinario, agrébnomo)

Visita al cliente: deteminarsus necesidades concretf as, fomar

medidas en campo, fot ografics, veificar cauddles,

M edio de transport e, decametro,

metro, celular, libret a de apuntes,

capacidades etc.. de los tanques 05 dis esfero |Administrador
Comput ador, impres ora, esciif ofio,

Elaboracion de cdlculos, planos, cantidades de obra, pepeleria, , lioret a de apunt es,

presupuest o y cotizacion 05 dis esfero |Administrador
Trans porf e de cargo, geomembrana

|Adquisicién y transport e de mat eridles: compra de mat eridles y HDPE calibre 30-50, malla

transport e hast a el lugar de la obra 1dia electrosoldada de 85 mm Trans port ador
M aquina soldadora de cuna

Fabricacion del tanque en geomembrana con refuerzo en calient e para geomembrana,

vaillao malla elect rosoldada 3 dias maquina extrusora para Operaiio
M aquina soldadora de cuna

Control de calidad del tanque: pruebas de hemeticidad, calient e para geomembrana,

veificacion de pegues, veificacion de soldaduraeléctica (05 dias espuma elastomerica, maquina  |Operario




En el siguiente cuadro colocar lainformac

ion del producto o servicio 3

descrito anteriormente

0

Acfividad arealizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quiénrealizala actividad (Ej:
Administrador, operario,
veterinario, agrénomo)

7. TRAMITES LEGALES (PERMISOS Y LICENCI.

2Cudl es el tipo de registro formal que tendrd la iniciativa? Es importante analizar de acuerdo con la actividad

econdmica arealizar y lo planteado en la iniciativa, cudl es la mejor forma de regisiro formal si la iniciativa llega a ser
beneficiaria de los recursos del Fondo Emprender

Marque
conX

Persona Natural

X

Persona Natural con Establecimiento de Comercio

Asociacion

Cooperativa

Sociedad de Acciones Simplificada S.A.S

Otro

2Cudl?

/_\

%s‘@&%’&%%%&g%%

Tede e Hlsa o

sCudles son las normas, permisos, registros, licencias, notificaciones, requeridos para funcionar? Describalas detalladamente. Es

fundamental todo el proceso de investigacion y conocimiento que se tenga de los requerimientos legales, normativ os, permisos,

licencias y demds que se requieran para poner en ejecucion suiniciativa.



Norma. Permiso, Licencia,

Ti id
. . Descripcion del tramite arealizar Costo ($) ‘empo rlequerl ©
Registro a cumplir (Dias)

Constitucion Legal (Para Linea
CREAR)

En proyect os que involucren capt acién, dlmacenamient o o manejo

Permisos ambientales (cuando  |derecursos hidicos sujetos aregulacion, se gestionardn los . P .
" . o § X . egun trdmite requerid 15

aplique) pemisos o aut orizaciones requeridas ante la autoridad ambient al

competente.

|mplement acién de los requisitos minimos del Sistema de Gestion
de Seguridad y Salud en el Trabaio (SG-SST), de acuerdo con el Variable 30
tamafio de la unidad productiva.

Cumplimiento de normas de
seguridad y salud en el trabajo

| Aplicacion de buenas précticas y especificaciones técnicas parala

Cumplimiento de normas inst alacion de geomembranas y estructuras de dimacenamient o . %
P . ™ ) ) incluido en la operacio 1
técnicas de instalaciéon de agua, garantizando calidad y seguridad en los proyect os
ejecut ados.
TOTAL $0

8. CANALES (¢;Co a conocer mi negocio?)

sDe que forma espera que los clientes sepan de sus productos o servicios? Indique los canales para comunicar su
producto ala comunidad.

Estrategia de comunicacion Cudnto vale para el
Indigue la accidn arealizar (Eemplo: Pagina W eb, Tarjetas, Pendones, entre otros) primer ano
Meta Bussines Suite de Facebook Ads $0
Tarjetas publicitarias $0

TOTAL $0




Margue con X Unicamente las actividades que realizard para dar a conocer su proyecto

Cudnto vale para el
Estrategia de promocion Marque X Describala actividad arealizar primer afio (Valoren $)
Entrega puerta a puerta
Muestra del producto
Otra X Participacion en ferias y/o ruedas de negocio relacionadas con el sect or $0
Ninguna
Total S0
Cudnto vale para el
Canales de distribucion Marque X Describa la actividad a realizar primer afio (Valoren $)
/enta directa del product or dl client & findl sim punT o fisico de vent a. venta
Punto de venta X personal, atraves de telefono, redes sociales e intemet . $0
A domicilio
Con distribuidores
Otro X Vent a directa del product or dl cliente final a atraves de un comisionista $0
Total S0

9. PROYECCION DE VENTAS (Cudnto se espera vender?)

En este espacio se debe realizar la proyeccién de ventas a cinco anos. Para los productos o servicios indique el

Diigenciar
Gnicamente las
celdas en gris

de precios al consumidor) y el IPP (Indice de precios al productor)

Incremento
Afo 2 Afo 3 Afo 4 Ao 5
5.0% 5.0% 5.0% 5.0%

Indique el precio del producto o servicio para el primer afio (Casillas sombreadas en gris)

Producto

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Ao 5
Reserv orios de agua rurales en geomembrana $ 20,000 $ 21,000 $ 22,050 $23,153 $24,310
Tanques en geomembrana $ 220,000 $ 231,000 $ 242,550 $ 254,678 $267,411
0 $0 $0 $0 $0

Indique las unidades (Cantidades) que tiene planeado vender mes a mes y para los préximos 5 afios (Casillas sombreadas

en gris)

PRODUCTO 1 | Reservorios de agua rurales en geomembrana
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 250 $ 5,000,000 250 $ 5,250,000 250 $5,512,500 250 $5,788,125 250 $ 6,077,531
Mes 2 600 $ 12,000,000 600 $ 12,600,000 600 $ 13,230,000 600 $ 13,891,500 600 $ 14,586,075
Mes 3 100 $ 2,000,000 100 $ 2,100,000 100 $ 2,205,000 100 $2,315,250 100 $2,431,013
Mes 4 100 $ 2,000,000 100 $ 2,100,000 100 $ 2,205,000 100 $2,315,250 100 $2,431,013




Mes 5 100 $ 2,000,000 100 $ 2,100,000 100 $ 2,205,000 100 $2,315,250 100 $2,431,013
Mes 6 100 $ 2,000,000 100 $ 2,100,000 100 $ 2,205,000 100 $2,315,250 100 $2,431,013
Mes7 400 $ 8,000,000 400 $ 8,400,000 400 $ 8,820,000 400 $ 9,261,000 400 $ 9,724,050
Mes 8 600 $ 12,000,000 600 $ 12,600,000 600 $ 13,230,000 600 $ 13,891,500 600 $ 14,586,075
Mes 9 50 $ 1,000,000 50 $ 1,050,000 50 $ 1,102,500 50 $1,157,625 50 $ 1,215,506
Mes 10 50 $ 1,000,000 50 $ 1,050,000 50 $ 1,102,500 50 $1,157,625 50 $ 1,215,506
Mes 11 50 $ 1,000,000 50 $ 1,050,000 50 $ 1,102,500 50 $1,157,625 50 $ 1,215,506
Mes 12 500 $ 10,000,000 500 $ 10,500,000 500 $ 11,025,000 500 $ 11,576,250 500 $ 12,155,063
TOTAL 2900 $ 58,000,000 2900 $ 60,900,000 2900 $ 63,945,000 2900 $ 67,142,250 2900 $ 70,499,363
PRODUCTO 2 Tangues en geomembrana
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 2 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 3 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 4 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 5 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 6 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes7 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 8 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 9 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 10 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 11 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
Mes 12 15 $ 3,300,000 15 $ 3,465,000 15 $ 3,638,250 15 $3,820,163 15 $4,011,171
TOTAL 180 $ 39,600,000 180 $ 41,580,000 180 $ 43,659,000 180 $ 45,841,950 180 $ 48,134,048

PRODUCTO 3 0
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 2 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 3 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 4 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 5 $0 $0 $0 $0 $0




Mes 6 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 7 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 8 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 9 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 10 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 11 $0 $0 $0 $0 $0
Mes 12 $0 $0 $0 $0 $0
TOTAL [} $0 0 $0 0 $0 $0 $0

10. COSTOS Y GASTOS

Primero, debe definir los costos fijos asociados a su proyecto. Es decir, aquellas actividades que se relacionan
directamente o siempre estdn presentes para poder producir o prestar el servicio.(Diligenciar solamente las celdas en
gris)

Nota: Enlos Costos Fijos NO CONSIDERAR LA MANO DE OBRA, dado que se contabiliza en el elemento EQUIPO DE TRABAJO

COSTOS FIJOS

requetda on et o
Descripcion Valor mensual ($) 1 Valor Total Afo 1 ($)

Servicios pUblicos e intemet $ 350,000 12 $ 4,200,000
Ariendo de local de trabajo $ 1,000,000 12 $ 12,000,000
Transporte entrega del producto $ 500,000 12 $ 6,000,000

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL $ 1,850,000 $ 22,200,000

Ahora debe definir los costos variables asociados a su producto o servicio. Es decir, aquellas actividades que varian
con el nivel de produccidn o prestacién del servicio. Los costos variables, cambian cuando mi produccién cambia, es
decir, si se produce mds, los costos suben; si se produce menos, los costos bajan. Son por ejemplo, los asociados ala
materia prima para elaborar nuestro producto o para prestar nuestro servicio.

COSTOS VARIABLES PRODUCTO 1 Reservorios de agua rurales en geomembranc

unidad de

Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Geomembrana HPDE cdlibre 30 M2 $11,150 1 $11,150
Gasolina Galén $ 16,000 0.008 $128

$0




$0
$0
TOTAL $11,278
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 2 Tanques en geomembrana
rideic.

Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Geomembrana HPDE calibre 30 M2 $11,150 1 $11,150
M alla elect rosoldada de 8,5 mm (15X15) M2 $ 35,500 0.77 $27.335
| Accesorios y valvulas PVC de 2" U nidad $ 75,000 0.03 $2,250
Tomilleria U nidad $ 2,000 0.41 $820
Yumbolon temico de 15mm M2 $ 15,200 0.77 $11,704

TOTAL $ 53,259
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 3 0
Cantidad por
unidad de

Materia Prima Unidad de medida Valor unitario product o Valor Total
1 $0
2 $0
3 $0
4 $0
5 $0

TOTAL $0

Diligencie unicamente el porcentaje de participacion que tiene cada uno de los productos enlas ventas totales
(Celdas sombreadas en gris)

PRODUCTOS O SERVICIOS orios de agua rurales en geomen|  Tangues en geomembrana 0
Precio de Venta $ 20,000 $ 220,000 $0
Costo Variable $11,278 $ 53,259 $0
Margen de contribucién $8722 $ 166,741 $0
% Participacion 70% 30%
Margen de contribucién
ponderado $6,105 $ 50,022 $0
PUNTO DE EQUILIBRIO
(Unidades totales) 8296055245
PUNTO D.E EQUILIBRIO 2 10 0
(Unidades)




GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

Los gastos de administracion y v entas son aquellos costos que no hacen parte directa de la produccion, pero que son necesarios para que la organizacion

o asociacion pueda funcionary vender.

Por ejemplo estdn los gastos de oficina, papeleria, servicios de teléfono o intemet, gastos para dar a conocer y ofrecer el producto o servicio, como

publicidad, participacién en ferias, afiches, v olantes, mensajes por redes sociales, transporte para llev ar el producto al cliente o comisiones por v entas.

En resumen: son los gastos para manejar bien la organizacién y para lograr que el producto o servicio llegue al cliente

Meses
Descripcion Valor mensual ($) (eque:,:z:en : Ao 1 A0 2 Ao 3 AfO 4 AR0 5

Publicidad Anual Anual $0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

TOTAL $0 $0 $0 $o0 $0

11. EQUIPO DE TRABAJO

Diligencie cada uno de los cargos (autoempleo, puesto de trabajo, empleo directo) que hardn parte del equipo de //—\
*  Dependiendo el tipo de
vinculacién del cargo
seleccione $iéNo enel
factor prestacional

trabajo, sea cuidadosa(o) con el diligenciamiento dado que asi deberd ejecutarse en laimplementacion de
Describa detalladamente las principales funciones o actividades arealizar.

oyec

*Nota: Para el caso de jomales calcule el nUmero de dias requeridos en el mes y coléquelo en la casilla Asignacién Mensual.

Tipo de - . - " Asignacion Total Asignacion Meses
Rol o cargo . P . Principales Funciones o Actividades a realizar 9 pr:;'gxm‘ o requeridos en
vinculacion Mensual ($) Mensual Ao 1
ademas de redlizar las labores de compra de mat eria pimay venta
. de product os debe redlizar 1. M edidas y cort e de geomembranas 2.
Operario Instalador de | Contrato Laboral a P v o
o temofusién de geomembranas 3. Corte de malla electrosoldada 4. $ 1,850,000 NO $ 1,850,000 12
geomembranas término fijo
Instalacion de valvulas accesorios paratanques 5. Reparacion de
geomembranas
Auxiliar Jornal | Apoyar en la part e operativa $ 800,000 NO $ 800,000 12

$0




$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL $2,650,000

Indique el nUmero de empleos indirectos que se impactan con la implementacién de su

iniciativa

12. NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS

LSHHU CUUINTU ©5 S Y UIUI USH PIVYSLIU, IHUILUTIUU YUE ULTY IWUUSS SSTUTSUILITUUUS PUIU HHUTICIUE CUTTES1RELUIU US TULHUU

Emprendery cuales serdn aporte del Emprendedor.

Rubros Financiables por el Fondo Emprender CREAR

1. Pago de salarios u honorarios.

2. Insumos para el ciclo productivo (materia prima y bienes en proceso) que contribuyan de manera directa o que forman parte del
proceso de produccion.

3. Adquisicién de maquinaria, equipos y software.

4. Costos que se generen por permisos, licencias y registros, requeridos por la ley para el normal funcionamiento de la iniciativa
empresarial.

5. Las adecuaciones o remodelaciones estructurales y locativ as del inmueble donde se desarrollard la iniciativa empresarial.

6. Financiar las adecuaciones técnicas necesarias para el proceso productivo o montaje industrial. Para estos fines se entiende por
adecuacion técnica toda obra civil que sea indispensable para el desarrollo de la actividad y ejecucién de la iniciativa empresarial,
rubro que en ninguin caso podrd ser utiizado con fines de vivienda del beneficiario.

7. Adquisicion de franquicias, siempre y cuando, ademds de los criterios sefialados en el presente Acuerdo, este modelo de negocio
genere v alor agregado sustentado.

1. INVERSIONES FIJAS

En este punto se debe describir

Infraestructura, Terrenos y Construcciones \

M . . Equi No haga solouna lista
aquinariay EquIpo de las inversiones sino

Muebles y Enseres incluya una breve

. descripcion

Equipo de transporte y carga

Equipos de cémputo, comunicaciones y otras herramientas

Semovientes

Cultivos permanentes

Descripcion Valor Unitario Cantidad Valor Total

Maguina soldadora de cufia por termofusién para geomembre $ 5,000,000 1 $ 5,000,000

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0




$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL INVERSIONES FIJAS $ 5,000,000

En este punto puede describir

Adecuaciones

Permisos y Licencias

Materia prima

Mano de obra

Otros Costos (Ej: Transporte, Empaques, Etiquetas..)



GASTOS ANTES DE INICIAR (PREOPERATIVOS)

Descripcion

Valor Unitario

Cantidad

Estrategia de Comunicacién

$0

TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS

13. VALOR DE LA INICIATIVA

Individual

TOTALINICIATIVA - VALOR SOLICITADO AL FONDO EMPRENDER $ 5,000,000 3.51 SMMLY
NUMERO DE SOCIOS O ASOCIADOS 1
d y/o del SENA, iniciativas c /¢ y ofras formas
cooperdtivas de las personas de la economia popular y demds formas y dela én dela

asociafivas de campesinos

popular

Hasta SMMLV

Autoempleo. puesto de

Hasta SMMLV

Nomero de socios o

Autoempleo. puesto de

Nomero de socios o

Autoempleo. puesto de

frabajo, empleo drecto asociados frabajo, empleo drecto Hasta SMMLV asociados frabajo, empleo drecto
42 1 299 5-9. 7 600 20 7
56 3 399 10-14. 8 900 21-26. 8
70 5 500 15 en adelante 10 1100 27 en adelante 10

14. ;QUE AVANCES DEL PROYECTO SE TIENEN A ESTE MOMENTO?

2Qué avances se han realizado hasta el momento con lainiciativay qué recursos estdan disponibles?

Legal

Comercial

Se cuentacon RUTde persona nat urdl en actividades relacionadas con el emprendimiento

Cuento con experiencia en vent as directas de sistemas de fiego y reservorios en geomembrana a client es para product oresa agropecuarios de municipios

de la provincuia de Sugamuxi. He promocionado mis product os en redes sociale scomo Facebook. 20 afios de experiencia profesional vendiendo sitemas

de riego por cuent a propia.

Mija,acd
debemos
hablarde
estos anos
de trabajo




Ingeniero Agronomo, Especidlist a en Ingenieria Anbient ol con experiencia de 20 afios en disefio, suministro, inst alacién, construccion y mant enimient o de
Técnico sistemas de fiego dentro de los cudles se incluyen: reservorios impermedbilizados con geomembranay tanques en geomembrana.

/Aun cuando no aplican pemisos ambuient ales para est e tipo de emprendimient o. Tengo experiencia en realziacion de estudios y tramites ante la
aut oridad ambient al para la obt encién de pemisos ambient ales que pueden aplicar ala gestion del recurso hidiico que se relacionan como es el caso de:
Ambiental conseciones de agua.

Ventas Vent as comprobadas y soport adas por un periodo de 20 afios en sistemas de riego para el sect or agropecuario

PLAN OPERATIVO

Por favor diligenciar el monto en pesos ($) en el mes en el que se ejecutardn los recursos solicitados al Fondo Emprender
de acuerdo conlas actividades planteadas previamente en el punto 12. Necesidades y Requerimientos. Los recursos
deberdn ser ejecutados mdaximo hasta el Mes 9 de ejecucion del proyecto.

Categoria Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9
o ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($)
Inversion $5,000,000
TOTAL $ 5,000,000 S0 S0 S0 S0 S0 S0 S0 S0
‘TOTAL PLAN OPERATIVO‘ $ 5,000,000 ‘ CORRESPONDE A VALOR SOLICTADO AL FONDO ‘

16. IMPACTO

Cuéntenos coémo su iniciativa aporta al crecimiento econdémico de su regién, cuidado del medio ambiente, a su
comunidad y en el uso de tecnologias.

Contribur al crecimi 6mi L jiante la i6n de empleos directos e indrectos en actividades de instalacién, mantenimiento y.
Econémico iakzacién de ssfemas de jento hidrico para el sector agropecuario. Asimismo, permilia forlalecer la productividad de pequefios y
medianos rurales al mejorar ko di de agua para sus explotaciones, bajando costos e incrementando rentabiidad.
Ambiental En el componente ambiental, el proyecto promoverd el uso eficiente y sosterible delrecurso hidrico, disminuyendo pérdidas por infitracion, opfimizando el

almacenamiento de agua luvia y contibuyendo a ko adaptacién frente al cambio cimdtico.

El imi g el imiento de 7 técnicas locales y faciitard el acceso de productores rurales a soluciones fecnoldgicas
Social para manejo y i6 i it la seguridad hidrica, la seguridad almentaria y la sostenibiidad de las explotaciones
agropecuarios.
T 156G El proyecto incorpora sitemas modemos de i ion de reservorios y i6n de fanques de i mediante
ecnologico geosintéficas HDPE, equipos de termofusin especiaizada y soluciones fécnicas de hidrico de alla jidad, a menor costo, mejorando

la eficiencia operativa y la caldad de la i rural de imiento de agua para uso




17. INDICADORES

En este punto quedan descritos los indicadores de acuerdo con la informacién previamente diligenciaday conlos que
se compromete el postulante o grupo de asociados, en la ejecucién de su iniciativa si llega(n) a ser beneficiario(s) de los
recursos del Fondo Emprender

INDICADOR NUmero o Valor Descripcion del indicador
Debe darse cumplimiento al indicador descrito en el punto 11. Equipo de
Empleos a crear 2 Trabajo frente a los cargos, actividades a realizar y tipo de contratacion.
Debe aarse CUMPIMIENTo alMAicaaor descnto en elrpunto 8. CAnaies
Eventos de mercadeo 0 frente a los ev entos a realizarse para visibilizar el proyecto.
Debe darse cumplimiento a Ia redlizacion de ev entos de fransterencia de
conocimiento los cuales se programardn de manera concertada con el
Contrapartidas 0 SENA
Debe aarse CUMPIMIENTO O 10 €[eCUCIon de 108 TECUTSoS SOICTAaos Al Fonao
Presupuesto $ 5,000,000 Emprender
Produccién a generar Afio 1 3080 Unidades a producir o servicios a prestar en el Afio 1
Ventas a generar Afio 1 $ 97,600,000 Ventas a generar en el Aho 1

18. MAPA DE ACTORES

Indique actores de otras instituciones diferentes al SENA que puedan ayudar al desarrollo de su iniciativa empresarial (Pueden ser
del sector pUblico, del sector privado, y demds que considere)

Nombre

Actor (Infemaciona

Nacional, PUblico, Privado)

Localizacién Geogrdfica 2Qué necesita o requiere del actor clave?

Secret aria de Agricult ura de Boyaca PUblico Departamental Boyacd Articulacién institucional, difusion de los sery
(Alcaldias M unicipales (Provincia de L .. . . -z . e

X L PUblico Municipal Boyacd Div ulgacién de la oferta de servicios, apoy|
Sugamuxi y Tundama)

Nombre

Actor (Intemaciona

Nacional, PUblico, Privado)

Locadlizacién Geogrdfica 2Qué necesita o requiere del actor clave?

| Asociaciones de Product ores Agropecuarios

Privado / Organizacién

Socia Provincias de Sugamuxiy |[Acceso a clientes potenciales, alianzas corn
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